Festa della Mamma - dal 27 aprile al 13 maggio
REGALA UN SOGNO ALLA TUA MAMMA
Concorso legato agli acquisti nei negozi aderenti all'iniziativa.
Enogastronomia - dal 10 al 16 giugno

SAPORI DEL SUD
Fiera dei prodotti tipici del sud Italia. Per assaggiare specialita provenienti da tutto il meridione e
ordinare menu particolari: muschiska pugliese, satizzu calabrese, mauru siciliano, u callaridd della
° ° Basilicata, taddi e fave del Cilento e cosi via...
Premio/Rassegna - dal 1 al 7 luglio
FUTURO TEATRO
Spettacoli tatrali messi in scena dalle scuole medie inferiori e superiori di tutta Italia.

. Musica live - tutti i sabato di agosto

CONCERTANDO
lu ma me gi

ve sa do lu mame gi ve sa do lu mame gi ve sa do lu ma me gi

Concerti di musica jazz, etnica e d'autore tra le strade ed i locali della citta.
o Saé do lu ma me ol e s do lu ma Enogastronomia - dal 26 al 29 settembre
SAPORI DEL MONDO
12 3 4 5 6 7 8 9 10 1 12 13 14 15 16 17 18 19 20 21 22 23 24 2526 27 28 29 30 31 . Fiera internazionale dei p;od?tti tipici. Per assaggiare specialita provenienti da tutto il mondo e
¢ di U multietnici: falafel israeliano, bakl , paell la, stinco di maiale dall
12 3 456 7 8 9 10 11 12 6] 17 18 19 20 21 22 23 24 25 26 27 28 29° 30 Bavaria, pollo ala thailandese & cosl via. senza dimenicare 2 pil nosirana porchetta..
12 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 13 14 15 16 17 18 19 20 21 22 23 24 25 26 27(§ 28 29 30 31 Mostra/Mercato dal 17 al 20 ottobre
GLI OGGETTI DELLA MEMORIA
1 24 5 6 7 8 o @1 1213 14 15 [l 18 19 20 21 22 3|25 26 27 28 29 2 [EN Aiquariat, modemariat,arte povera
1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 13 14 15 16 17 18 19 20 21(§22 23 24 25 29 30 Mostra/Mercato dal 14 al 17 novembre
é RI-USIAMO
1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 13 14 15 16 17 18 19 20 21 22 23 24 25 26°27 28 29 30 31 Riciclo con laboratori per scolari, baratto, ecologia.
é
1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 13 NEENEENIS 18 19 20 21 22 23 24 25 26 27 28 29 30° Natale - dal 8 dicembre al 6 gennaio
é SEGUI LA COMETA
(VA e 8 9 10 11 12 13 14 15 16 17 18 19 20 21 22 23 24 25 26" 27 28 29 30 31 Concorso legato agli acquisti nei negozi convenzionati per le persone in cerca di un regalo speciale.
é Le famiglie, inoltre, potranno usufruire di sconti nelle strutture ricettive.
(NN 7 8 9 10 11 12 13 14 15 16 17 18 19 20 21 22 23 24 25" 26 27 28 29 30 31 Passeggiata "natalizia" per la citta tra una mostra presepiale, villaggio di Babbo Natale, artisti e
é animazione di strada. Sottofondo di canzoni natalizie. Fino all'Epifania con la Giornata della Befana.
123 456 7 8 9101 12" 8 10 20 21 2°23 24 25 26 27 28 | .
g Mostra/Concorso fotografico - dal 24 al 26 gennaio
12 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 13 14 15 16 17 18 19 DRUNNAINAANREN 24 25 26 27 28 29 30 31 IMMAGINI DI VIAGGIO , »
3 Pompei vista dai turisti. Due sezioni: gite scolastiche, turisti.
12 3 4 5 6 [T VE NV 14 15 16 17 18 19 22 23 24 25 26727 28 29 30 e e e el e
o POMPEI LOVE
F3 Per gli innamorati in cerca di un regalo speciale, di una cena romantica o di un altrettanto romantico
g luogo per trascorrere il week end. Le coppie potranno usufruire di sconti, promozioni e omaggi
oD% speciali negli esercizi commerciali aderenti all'iniziativa. | ristoranti saranno pronti ad accoglierli
v b e con romantiche “mise en place”, cocktail e menu all'insegna della passione. Sconti e sorprese
<§ o SoaZme anche per gli ospiti delle strutture ricettive. Passeggiata "romantica” per la citta con sottofondo di
3 canzoni d'amore.
. % e s Festa della Donna - dal 6 al 9 marzo
. LE DONNE DEL MONDO
= 2 Ja Lopanio — Mostra video/fotografica sul ruolo della donna nella storia dell'arte, della scienza, della politica
o . )\ mondiale. Concerto "femminile". Sconti nelle strutture ricettive e cene a tema nei ristoranti aderenti.
e _— % Design - dal 20 al 23 marzo
B g PREMIO POMPEI
JaPIr Pz S — e B 2 Concorso/mostra dedicato a giovani designers per la creazione di oggetti di pubblica utilita dedicati
(§ L H :»3% 3 a Pompei, con un occhio al rinnovabile.
5, <§ %, g % \ o Pasqua - dal 7 al 21 aprile
%% %@o, Falcone e Borsellino ‘% 4.\00‘\ SEGUI LA COLOMBA
% Loz, %, £ e Concorso legato agli acquisti nei negozi convenzionati. Le famiglie, inoltre, potranno usufruire di
5 . g sconti nelle strutture ricettive. Passeggiata "pasquale” per la citta tra Via Crucis, la "Casa delle
$ % @ é, 53 Uova", artisti e animazione di strada.
6‘% ™ “f <§ é Musica - ultimo sabato di ogni mese
oS : SABATO MUSICA
. 5 Concerti di musica jazz, etnica e d'autore tra le strade ed i locali della citta. Sconti nelle strutture
& % ricettive.
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commerciale culturale © (o' tempo libero

Riprendendo la nostra idea che il turismo archeologico non possa risolvere, nel breve termine, i problemi del commercio
pompeiano, abbiamo sviluppato un'idea "alternativa", fatta di manifestazioni (abbastanza) facili da organizzare, di concorsi,
sconti e promozioni che coivolgano la maggior parte degli esercenti della citta mariana.

Il nostro scetticismo alla SOLA soluzione di trasformare il Bellucci in parcheggio € dovuto a diversi motivi:

- per far transitare i turisti in visita agli scavi per la citta bisognerebbe prima convincere la soprintendenza a rispostare
é la biglietteria a Piazza Anfiteatro e non crediamo che cid possa essere fatto in tempi brevi.
“ - Siccome si parla di parcheggio bus, si parla di escursioni provenienti da alberghi di altre citta o da navi da crociera.
J Tali escursioni sono pianificate nei dettagli e hanno tempi stabiliti: abbiamo seri dubbi che, senza avere attrazioni in
t#& citta i gruppi vi si possano fermare (prima o dopo) per fare "shopping".

- Ci sara il serio rischio che i bus facciano scendere i visitatori del sito archeologico a Piazza Anfiteatro per poi andare a
parcheggiare al Bellucci (o a Piazza Falcone e Borsellino) e riprenderli all'uscita degli scavi all'ora stabilita, rendendo
inutile tutta l'operazione.

- La maggior parte dei gruppi di bassa e media stagione sono costituiti da persone anziane. Costringerli a passare per
la citta, prima e dopo I'escursione negli scavi (comunque lunga e stancante) pud portare a parecchie lamentele verso i
tour operator che potrebbero, messi alle strette, spostare le escursioni verso Ercolano, Paestum o altre destinazioni.

La nostra idea, invece, € trasformare la citta di Pompei in un gigantesco "centro commerciale".
Vogliamo invogliare le persone a girare per la citta, a fare shopping, a mangiare nei suoi ristoranti e nelle sue pizzerie,
a prenotare nei suoi alberghi.

La nostra idea cerca di coinvolgere un turismo "alternativo”. Fatto della gente provenienti da citta comprese in un raggio
di 50/60 km e di italiani (soprattutto) che si vogliono regalare una passeggiata o un week end tra cultura, svago e shopping,
richiamati da eventi particolari che ne solletichino la curiosita. Le promozioni, gli sconti e I'immancabile visita agli scavi
aumenteranno l'appeal delle iniziative.

Alla base di cio, pero, ci dovrebbe essere la cura della citta (pulizia in primis), I'applicazione di prezzi e tariffe convenienti,
la cortesia e la professionalita degli esercenti. |l capire (e considerare) che questi visitatori sono ospiti che accogliamo
in casa nostra. Piu si troveranno bene, piu saranno trattati bene e piu ritorneranno e saranno da traino ad altre persone.

Ritornando al nostro progetto, risulta ovvio che, il planning rappresentato, € puramente indicativo: gli eventi sono stati
creati "a tavolino" per dare un'idea nella sua totalita. Nel progettarne uno definitivo, si dovrebbe ragionare assieme alle
associazioni di categoria (Confesercenti, Ascom, alberghi, etc.) al fine di cercare di soddisfare le esigenze di tutti.

Sara basilare, pero, I'attuazione di una politica di gestione dei parcheggi completamente diversa. Ne abbiamo sentito

parlare in giro ma non ci sembra sia stata effettuata: parliamo della "parzializzazione" dell'ora di sosta. Il pedaggio dell'ora
obbligatoria allontana, soprattutto, le persone intenzionate a fare shopping.
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